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CDU-Kandidaten mit den Wildbader Biirgern

im Gesprach

Die Vorstellung der Gemeinderatskandidaten zeigte noch einmal deut-
lich, dass die CDU zu allen wichtigen Kernthemen ausgewiesene Fach-
leute in ihren Reihen hat. Auch im Teilort Wildbad ging man nach
bewiihrtem Muster vor und stellte vor die Diskussion mit den Biirgern
zwei Grundsatzreferate.

Der kaufminnische Leiter der Sana Kliniken, Bernd Czerny, stellte
den interessierten Zuhorern das Konzept der Sana Kliniken vor. Das Sana

Gelenk- und Rheumazentrum ist untergliedert in die drei Teilbereiche
~Endoprothetik und Gelenkchirurgie, ,,Rheumatologie und klinische
Immunologie* sowie ,, Aniisthesie. Hinzu kommt noch die Sana Klinik
fiir Innere Medizin, die fiir die Biirger der Stadt von besonderer Bedeu-
tung ist. Bei insgesamt 109 Betten sorgen die Sana Kliniken mit 170 Mit-
arbeitern, darunter allein 23 Arzten, fiir ca. 3.300 stationiir behandelte
Patienten pro Jahr.

[nzwischen wurden die Sana Kliniken verschiedenen Qualititsprii-
fungen unterzogen und erhielten eine Reihe von Auszeichnungen. Unter
den vier Marketing-Aufgabenfeldern stieB besonders das Feld 3, Marke-
ting und Vertrieb” mit den Zielgruppen Patienten, Einweiser und Kosten-
triiger auf groBes Interesse, sorgt es doch fiir die volle Belegung der Kli-
niken.

Gelobt wurde die klare, ins Stadtbild passende Architektur mit den
Sana Arkaden, die das Verkehrsbiiro, ein Café, weitere Ladengeschiifte
und (ab Juli) eine Buchhandlung beherbergen. Alle Anwesenden waren
sich einig, dass die CDU den richtigen Weg eingeschlagen hatte, als sie
von Beginn an fiir den Erhalt der Sana-Kliniken in Bad Wildbad kiimpfte.
Sie sind ein wichtiger Werbetriiger fiir die Stadt als Gesundheitszentrum.
Mit der geschlossenen Haltung im Gemeinderat trug die CDU wesentlich
zum Erhalt von 170 Arbeitsplitzen bei.

Hansjorg H. Teichmann, Kandidat fiir den Teilort Wildbad, referierte
anschlieBend iiber die Chancen von Bad Wildbad und die Moglichkeiten,
die Stadt besser zu vermarkten. Schon als Kind mit der Hotellerie ver-
traut, sammelte Teichmann Erfahrungen in einem Luxushotel in Paris, bei
Steigenberger in Frankfurt, vor allem aber als Biiroleiter eines renom-
mierten Unternehmens in Oberbayern.

Verkniipfung von Medizinangeboten, Wellness und Tourismus

In seinem Referat stellte Teichmann fest, dass viele Bedingungen
erfiillt sein miissten, wenn neue Giiste aus anderen Kulturkreisen
gewonnen werden sollen. Deshalb denkt Teichmann primiir an Giiste aus
den benachbarten europiiischen Liindern. So vermitteln zum Beispiel die
Schweizer Krankenkassen Patienten zur Reha nach Siiddeutschland -
eine Chance auch fiir die Sana. ,,Es geniigt nicht, etwas zu bieten, wenn
davon nur wenige Kenntnis besitzen. Man muss es in aller Welt bekannt
machen®, so Talchmann “Das Touristikmanagement muss die vorhan-
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